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Obersulm das Besucherinteresse.
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Gastefilhrer im historischen Gewand und eine alte Schulban weckten am gemeinsamen CMT-Messesand vn Weinsberg und
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Foto: Gustav Déttling

- Tagesgiste anlocken

MESSE Gemeinden aus dem' Weinsberger Tal werben auf der CMT

nteressiert beugt sich Rentner
Albert Wiirth aus Stuttgart-
Mbéhringen iiber den neuen Pro-

spekt des Schul- und Spielzeugmu--

seums von Obersulm-Weiler. ,Das
Spielzeugmuseum ist im letzten
Jahr neu eingerichtet worden®, er-
ldautert Martina Hartmann-Miiller
von der Obersulmer Rathausverwal-
tung am Stand der Tourismusge-
meinschaft Heilbronner Land (TG)
dem Besucher der Urlaubsmesse
CMT in Stuttgart. ,Ich kenne diese
Gegend und Weiler aus meiner Ju-
gend, diese alte Schulbank erinnert
mich an meine eigene Schulzeit in
Dimbach®, freut sich der ehemalige
Fasskiifer iiber Informationen aus
seiner alten Heimat.

,Die Leute fragen uns, wen wir

' darstellen, Kerner kennen erstaun-

lich viele, sagt die Weinsberger
Gistefiihrerin Anneliese Steger. Ge-

kleidet als Kerners Ehefrau Rickele

spricht sie gemeinsam mit Gistefiih-

'rer Klaus Peter-Fabian, der Justinus

Kerner mimt, die Messebesucher in

der Messehalle Halle 6 gezielt an.
.Unser Schwerpunkt liegt dieses

Jahr auf Kultur®, sagt die Weinsber-

| ger Tourismusmanagerin Daniela
| Wenninger. Erstmals werben Weins-

berg und Obersulm gemeinsam auf

der CMT. Aus dem Obersulmer
Schulmuseum hat Martina Hart-
mann Miiller als Blickfang eine alte
Schulbank mitgebracht. Aufmerk-
samkeit erregen die beiden neuen
Werbebanner der Kommunen in
Blau (Weinsberg) und Rot (Ober-
sulm), die den Schalter schmiicken.

LWir haben rund 450 Prospekte
ausgegeben®, berichtet Daniela
Wenninger. Die ,Renner* seien der
stiadtische Flyer ,Géstefiihrungen®
und der Prospekt ,Kernerhaus” ge-
wesen. Auch kostenlose ,Give-
aways“, wie Gummibidrchen, Kalen-
derkarten fiir den Geldbeutel und
Postkarten mit Kernermotiven sei-
en gerne mitgenommen worden.

Gute Resonanz ,Wir haben einen
idealen Standort und eine sehr hohe
Frequenz®, ist Martina Hartmann-
Miiller mit der Resonanz zufrieden.
Gerade wochentags seien die soge-
nannten ,Best Ager” unterwegs.
Diese Personengruppe ab 50 sei die
ideale Zielgruppe fiir den Tages-
und Ausflugstourismus, den man

schwerpunktmiliig bewerbe.

Neue Kontakte hiitten sich zu den
Weinerlebnisfilhrern und einem
Gruppenreiseveranstalter ergeben.
,Ich habe den Eindruck, dass es
mehr Besucher als im letzten Jahr
sind®, freut sich Brigitte Zimmer-

mann von der Campingparkverwal-
tung am Messestand des Camping-
parks Breitenauer See bei der TG
Hohenlohe iiber eine rege Nachfra-
ge. Finziges Manko: Die Messebe-
sucher kénnten nicht sofort buchen.

,Es lduft sehr gut, wir erleben hier
ein interessiertes Publikum und
fiilhren gute Gespriche®, ist Hotelier
Michael Roger zufrieden. Mit Leder-
hose, Trachtenhemd und Filzhut
wirbt der Lowensteiner Gastronom
in Halle 8 iiber die gesamte Messe-
zeit am ,Flair- o um .
Kundschaft. Seine Attraktion: Ein
Gewinnspiel mit Wellness- und Er-
lebniswochenende im Landhotel,

,Hauptthema waren Wandern
und Radfahren®, sagt Michael Koh-
ler von der Gemeindeverwaltung
Wiistenrot. Am gemeinsamen CMT-
Stand mit Mainhardt in Halle 6 ste-
hen Rémer, der Limes, das Naturer-
lebniscamp und die Wiistenroter Se-
henswiirdigkeiten  im Mittelpunkt.
Spontan unterstiitzt der schwibi-
sche Barde und Musiker Johann
Hahn am Dienstag die Wiistenrot-
Mainhardter Aktionen mit Live-Mu-
sik auf der Gitarre. ,Das beschert
uns bei so manchem Messebesu-
cher Aufmerksamkeit®, freut sich
Michael Kohler, wenn Besucher ste-
henbleiben, mitsingen und ein Ge-
sprich beginnen.




